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ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ ЗАПРОС НА ИССЛЕДОВАНИЕ
Заполните, пожалуйста, те пункты, которые сможете, и мы предложим Вам оптимальный план проведения необходимого Вам исследования. Если Вам не удастся ответить на все вопросы, не пугайтесь, это нормально для большинства случаев. 

Заполненную форму отправьте для директора по маркетингу Петра Манько по факсу +7 (812) 380-24-77 или по электронной почте mail@infowave.ru и infowave@mail.ru. Мы обязательно свяжемся с вами в течение 1 рабочего дня!

1. ПОЧЕМУ ВЫ ХОТИТЕ ЗАКАЗАТЬ ИССЛЕДОВАНИЕ?
	     



2. КАКИЕ КОНКРЕТНЫЕ РЕШЕНИЯ ПЛАНИРУЕТСЯ ПРИНЯТЬ ПО ИТОГАМ ИССЛЕДОВАНИЯ? 
	     



3. НА КАКИЕ КОНКРЕТНЫЕ ВОПРОСЫ ДОЛЖНЫ ОТВЕЧАТЬ РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ?
	     



4. ЧТО ЯВЛЯЕТСЯ ПРЕДМЕТОМ ИССЛЕДОВАНИЯ? (о чем будем спрашивать? что наблюдать? что тестировать?)  

	     



5. КТО ЯВЛЯЕТСЯ ОБЪЕКТОМ ИССЛЕДОВАНИЯ?  (кого будем опрашивать? за кем или чем наблюдать?) 

	     



6. В КАКИХ ГОРОДАХ/РЕГИОНАХ НУЖНО ПРОВЕСТИ ИССЛЕДОВАНИЕ?  
	     



7. К КАКОЙ ДАТЕ ВАМ НУЖНЫ РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ? 

	     



8. КАКИМ ОРИЕНТИРОВОЧНЫМ БЮДЖЕТОМ ИССЛЕДОВАНИЯ ВЫ РАСПОЛАГАЕТЕ?
	     



Внимание! Ограничения выделяемых средств существенно сказываются на перечне используемых методов получения информации. Поэтому, указав хотя бы ориентировочный бюджет, Вы сэкономите время на разработку плана исследования. 
9. ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	     



10. ВАШИ КОНТАКТЫ 

	     



ПОЧЕМУ ВЫ МОЖЕТЕ СМЕЛО ВЫБИРАТЬ ИМЕННО INFOWAVE? 
Опыт и сотрудники: 

Независимая исследовательская компания, на рынке с 2000 года, 7 ключевых сотрудников, более 50 полевых работников, партнеры во всех регионах России.

Специализация:
Специализация компании - маркетинговые исследования и сопутствующий консалтинг по маркетинговым задачам, услуги call-центра, маркетинговый анализ инвестиционных проектов, подготовка бизнес-планов, mystery shopping, информационно-маркетинговое обслуживание.
География:

Все города России с численностью населения более 500 тыс. человек. 

Наш инструментарий: 

В арсенале компании весь набор классических методов сбора информации (количественные опросы, холл-тесты, глубинные или экспертные интервью, ассортиментные и ценовые наблюдения, геомаркетинговые исследования) и ряд собственных исследовательских и аналитических инструментов и методик для специфичных задач. 

Отличительные особенности: 

· Погружение в проблему Клиента и поиск наилучшего пути ее решения; 

· Оперативность и гибкость; 

· Прозрачность работы на всех этапах.

Нам доверяют: 
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